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Figuras em revista: a imagem desenhada conta a histéria’
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Resumo

O objetivo deste artigo é apresentar a imagem desenhada na midia impressa sob um enfoque
comunicacional. Para tanto, analisam-se ilustragdes e caricaturas do artista J.Carlos, publicadas em
revistas no Rio de Janeiro, durante as primeiras décadas do Séc. XX. O estudo deste discurso grafico-
visual vai além da composi¢do plastica, desvelando significados que reconstituem o momento histérico da
modernidade carioca e as tensdes sociais que o envolveram. Por este recorte, resgata-se a importancia do
desenho imaginativo como objeto de pesquisa em comunicacdo também percebendo seus
entrecruzamentos como fontes de documentagao histérica e social.
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A imagem desenhada como objeto de estudos em Comunicaciao

Delinear o objeto de estudos da Comunicag@o ndo tem sido tarefa facil. Pelo
fato de que os processos comunicativos perpassam de muitas maneiras os mais variados
aspectos da vida social, os estudos sobre comunicacdo tem sido propostos sobre o
enfoque de outros campos das ciéncias sociais e humanas, como a Sociologia, a
Antropologia, a Histéria, a Psicologia, entre muitos. A procura sobre a possivel
especificacdo de um saber, ou sobre uma “receita” de abordagem para os fendmenos
humanos que garanta o ponto de vista comunicacional, tem sido a preocupacdo de
varios pesquisadores e as respostas estao bem longe de um consenso.

Para José Luiz Braga (2001, p.63), duas possibilidades podem se configurar:
a primeira é que ao se pensar a Comunicacao de forma tao difusa que atravesse toda a
vida humana, o objeto de estudo passe a ser inapreensivel, concluindo-se assim, que
“tudo é Comunicacdo”. Assim, a Comunicacdo, “espalhando-se como objeto por todas

as areas” ndo estaria especificamente em nenhum lugar.

1 Trabalho apresentado no GT HISTORIA DA MIDIA IMPRESSA, integrante do 9° Encontro
Nacional de Histéria da Midia, 2013.

2 Mestranda em Comunicacdo e Linguagens da Universidade Tuiuti do Parand; Docente em
Comunicacdo Visual no Centro Universitdrio Curitiba — e_mail: brancaluadesenhos @ gmail.com
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A segunda possibilidade, ao contrdrio, tenderia para uma perspectiva
reducionista, escolhendo-se para objeto de estudos apenas um tnico enfoque, como por
exemplo, o enfoque sobre os meios de comunicacdo de massa, ou midias’, em
detrimento dos estudos sobre a interagao comunicacional.

A partir destes dois extremos Braga (2001, p.71) apresenta e elege uma
possibilidade intermedidria de circunscrever o objeto de estudo da Comunicagdo mais
especificamente nas midias, por causa de sua extrema importincia na sociedade
contemporanea. No entanto, ndo deixa de considerar que as andlises devam ser sempre
feitas sob o ponto de vista das praticas interativas, aquilo que ha de propriamente
conversacional e de troca nos meios.

Embora reconhecendo a constru¢cdo conjunta do campo com pesquisadores
de outras areas, Braga (2001, p.71) rejeita a visdo interdisciplinar e alerta para a
necessidade de se estabelecer com mais exatidao as articulagdes entre o campo da
Comunicacio e outras disciplinas: “E nas idas-e-vindas entre os diversos campos que
estamos construindo ndo um objeto interdisciplinar, mas uma percep¢ao crescentemente
complexa sobre o que sejam as interacdes comunicacionais na sociedade”.(BRAGA,
2001, P.71)

Também para Vera Franca (2002, p.15) a preferéncia sobre a escolha da
midia como objeto empirico cresceu no decorrer das décadas, acompanhando o ripido
avango das tecnologias comunicativas. Mas, embora possa a principio parecer que os
estudos da midia tenham seus contornos facilmente delineados, isto ndo acontece, pois
“se desdobram em multiplas dimensdes, tais como a técnica, a politica, a economia, 0
consumo, a vida urbana, as préticas culturais, a sociabilidade, etc.”, que ajudam a
conformar o objeto. (FRANCA, 2002, p.15)

Ao mesmo tempo, olhando de modo inverso, pode-se perceber que, do
ponto de vista das ci€ncias humanas, na atualidade, poucos estudos podem desprezar a

interferéncia das midias, ainda que estas ndo sejam o ponto crucial de suas andlises. Por

3 Vera Franca (2002, p.15) explicita a denomina¢do midia como uma designacdo contemporinea, mais
ampla, de meios de comunica¢do de massa, referindo-se a comunicacio realizada ou mediada pelas novas
tecnologias. No presente trabalho adotar-se-4 esta denominacao.
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esses frequentes entrecruzamentos, o estudo dos processos comunicativos em
detrimento do mero olhar técnico sobre a midia, apresenta-se “‘como uma escolha menos
restritiva”. (FRANCA, 2002, p.16) Porém, exatamente por sua vasta abrangéncia, torna-
se necessario que o pesquisador defina e apresente claramente seu angulo de enfoque.
Aqui se coloca a questdo pertinente a este trabalho, que trata de situar a
investigacdo sobre a imagem desenhada® na midia impressa sob um enfoque
comunicacional. Neste sentido, necessita-se mais do que uma pesquisa grafico-visual,
oriunda das dreas de Artes e Design, ainda que se comece por ai, numa observacao
detalhada dos elementos pldsticos. Um mero enfoque histérico também ndo seria
suficiente. Para compreender como se deu a comunicacdo pelo desenho na midia
impressa € necessario, além disso, conhecer o contexto social em que as publicagdes
que continham estas imagens eram produzidas e as relagdes com seus desdobramentos
materiais e tecnoldgicos. E preciso perceber as condi¢des que faziam do desenho um
processo frequente nas produgdes gréificas, principalmente antes que se popularizassem

as tecnologias para a reproducdo de fotografias em jornais e revistas.

A imagem nas revistas ilustradas

No final do séc. XIX, a industria gréfica brasileira ainda tinha dificuldades
na impressdo de imagens fotograficas. Embora o uso da fotografia, de um modo geral,
ja tivesse se expandido, a impressdo grafica ainda enfrentava o obstidculo de imprimir
simultaneamente fotografia e texto. O processo de autotipia, também chamado de
similigravura, meia-tinta ou meio-tom”, que permitia que isto fosse feito, s6 foi utilizado
no Brasil nos udltimos anos do Século XIX e, ainda assim, de maneira incipiente.

(ANDRADE, 2009, p.61)

* No ambito deste trabalho, serdo enfocadas as ilustracdes e caricaturas, que embora muitas vezes também
tenham o propdsito de retratar a realidade, ndo o fazem como cépias que pretendam ser fidedignas, mas,
ao contrério, resignificam o real, por meio da imaginagdo do artista.

> Autotipia — Esta técnica, patenteada por Georg Meisenbach em 1882 na Alemanha, permitia que por
meio de uma reticula de vidro o original fotogréifico fosse “traduzido” em pontos, variando de tamanho
em fun¢do da tonalidade apresentada na imagem. A partir daf era gravada uma chapa, denominada cliché,
onde os pontos em alto-relevo correspondiam as areas escuras da fotografia. Este cliché podia ser
montado junto com a tipografia para compor a pagina a ser impressa. (ANDRADE, 2009)
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Porém, havia um publico dvido por publicagdes ilustradas e muitos periddicos
brasileiros da virada do século, na falta da fotografia, destacaram-se por causa de suas
ilustracdes desenhadas. Mesmo posteriormente, com a invengdo de outras técnicas como
o offset®, que facilitavam a insercdo das fotografias, o compromisso destas era, em
geral, mais com a noticia e com a apresentacdo da realidade — as “‘reportagens
fotograficas” — deixando para os desenhos a tarefa de acompanhar o lado imaginativo
dos textos literdrios ou compor as paginas com o humor das charges e caricaturas. No
caso das revistas ilustradas do comeco do Século XX, muitas eram as capas de revistas
que continham apenas desenhos sem textos, compondo uma significacdo aberta. Estas
capas de revista continuaram existindo durante muitos anos, mesmo apds uma entrada
mais efetiva da fotografia no mundo gréfico.

Desde 1837, o fundador da revista Museo Universal, Jules de Villeneuve ja
desejava que “o Brasil folheasse o mundo” através das paginas ilustradas de sua revista.
“O jeito de comunicar usando a ilustracdo firmou-se na passagem para o século XX.
Desenhos enfeitavam a capa das revistas da belle époque”. (ABRIL, 2000, p.67) Entre
elas: “A Illustracdo Brasileira” (1901), “O Malho” (1902), “Kosmos” (1904), “Fon-
Fon!” (1907), “Careta” (1908), “A Cigarra” (1914), "Para Todos..." (1918), “A
Maga” (1922)

As revistas semanais ilustradas t€m sido destacadas pelo seu grande potencial
comunicativo, inspirado na visualidade. No entanto, ndo € apenas esse o fator
que explica tal popularidade, mas também sua capacidade de entrecruzar
véarias modalidades de linguagens, inspiradas tanto nas culturas da oralidade
como na modernidade. Folhetins, charadas, jogos de adivinhacdes
compartilham espagos com caricaturas, fotografia e cinema. (VELLOSO,
2010, p.89)

A comunica¢do promovida pelo desenho pode funcionar de varias maneiras:
apresentando-se subordinada a um texto, a ilustracdo tem o papel de complementar a
informacdo. Em outros casos, € o texto que explica a ilustracdo, por meio de legenda,
reduzindo o leque de significados possiveis. Num terceiro caso, a ilustragdo sem texto,
deixa a interpretacdo livre para o observador, como acontecia, com frequéncia, nas

capas das revistas dessa época.

® A revista Cinearte, da empresa Pimenta de Mello& Cia., foi a primeira revista brasileira impressa em
offset, em 1926.
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As revistas tiveram, portanto, papel fundamental neste principio de século.
Possuiam a capacidade de comunicar os novos tempos, disseminar os costumes.

Das transformacodes advindas da crescente industrializagdo a urbanizagdo da
capital federal, que passa por remodela¢cdes na prefeitura de Pereira Passos -- “o caos da
cidade, a iluminacao elétrica, a ado¢do da tragao elétrica nos bondes e a circulacdo dos
primeiros automéveis nas ruas” (BARBOSA, 2007, p.22), nada escapa as ilustracdes e

as charges. (Figural)

A CIDADE MALUCA
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— Entdo, “coroné”, que “td” o Rio?
— Aquilo é que é terra. Gente “a bessa”! Dinheiro “p’rd burro”! Na “Venida

Centrd” tem um banddo de guardas nas esquinas. Quando os guardas comegcam a

sacudir as pernas, os bragos, as mdos, os “otomove”, entdo, comegcam a trepar
uns por cima dos outros.

Figura 1: Publicadko em O Malho, Novembro de 1926.
Fonte: LOREDANO, Cissio. ; SIMAS, Luiz Antonio (2007)

As ilustragdes tinham também a capacidade de buscar para as revistas a
fidelidade de uma parcela da sociedade composta de iletrados que se interessavam por
manusear as pdaginas, ou as liam em conjunto com aqueles que sabiam ler. Mdnica
Velloso (2010, p.91) observa “a inclusdo do analfabeto no circuito da leitura”, mesmo

considerando que esta se d€, muitas vezes de forma depreciativa:
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As caricaturas, muitas delas publicadas na capa das revistas, mostram
0 quanto essa prdtica da leitura coletiva era comum entre as camadas
populares urbanas. Postados em circulo, os leitores, muitos deles
desdentados, debrucavam-se sobre uma figura, apontando-as, as
gargalhadas. (VELLOSO, 2010, p.91) (Figura 2)

=% Redotgis: Run do Quvider N. 128 & SINER) ATOLE B B

Figura 2: Revista O Malho de 29 /08/1903.
Fonte: VELLOSO, 2010. p.91.

Luiz Antonio Simas (2007, p.12) também comenta sobre esta visdo
depreciativa do popular, quando apresenta a cidade do Rio de Janeiro na década de
1920, onde ‘“as manifestagdes populares sido tratadas como sindnimos de atraso e
barbarismo”, cabendo ao poder publico, a tarefa de censurd-las. “A década de 1920 ¢é
exemplar da contradi¢do e da interacdo entre a cidade que se moderniza no inicio do
século — e se pretende europeia — e aquela que palpita na cultura peculiar de suas
ruas.” (SIMAS, 2007, p.12). Estes contrastes, bem como a critica ao autoritarismo que

se impoe ao cidaddo comum, podem ser vistos em vdrias charges. (Figura3)
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Figura 3: Charge -
Fonte: “O Malho” n. 324, p.11 de 28/11/1908.

“A proposta era “instruir’” e familiarizar o publico leitor com as novas
coordenadas espaciotemporais.” E uma temporalidade acelerada, onde a revista podia
ser lida em transito, nas brechas de tempo durante uma viagem de bonde, por exemplo.
O livro ndo era uma coisa prética, ja a revista, “tinha assuntos para todos 0s gostos e
artigos de todos os tamanhos”. Trazia a informag¢do em menos tempo, conectando o
cidaddo apressado ao espaco que lhe interessava diretamente. Nao era necessario ler a
revista inteira, se o seu gosto fosse apenas informar-se sobre cinema. Nao tinha que ler
um texto por completo, se um desenho e sua legenda j4 lhe eram suficiente. “Nao se lia
s6 com os olhos, mas com a ajuda viva dos sentidos”. (VELLOSO, 2010, p.101) O
leitor podia fazer escolhas: bastava um fragmento no caleidoscépio da vida moderna
para experimentar sua imagem sempre em mutacao.

Foi desta percepcdo apurada da dinamica apressada das ruas, da ebuli¢do da
cidade moderna, de seus contrastes e hipocrisias, de suas belezas e poesias que J.Carlos,
tirou inspiracdo para seus desenhos, montando seu proprio mosaico de formas, cores,
tipos e personagens. Entre os artistas grdficos’ de sua época, destacou-se pela

diversidade e extensdo de sua obra. Com seu talento, produziu em torno de 50.000

7 iy , . - . Py . . .
Utilizar-se-4 a denominag@o artista grifico para denominar os artistas que produziam artes para a

reproducdo impressa graficamente em revistas, jornais, capas de livros, etc., diferenciando-se dos artistas

plasticos que criam, em geral, obras tnicas, ou que sdo reproduzidas artesanalmente em poucas copias.
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desenhos para finalidades variadas, abrangendo desde a caricatura, a charge e o cartumg,
nas revistas “Careta’, “A Magcad” e “O Malho”, entre outras, até o desenho para o
publico infantil em “O Tico-tico”. Porém, foi na revista “Para Todos...” que seu traco
imaginativo pdde exprimir-se de maneira mais completa. Para esta revista, de
publicacdo semanal, o artista desenhou ininterruptamente, mais de 200 capas, nas quais
toda a comunicacdo era devida a sua ilustracdo, uma vez que ndo continham nenhum
texto além do titulo. Além do desenho das capas, J.Carlos também foi responsavel pela
diagramacao, desenho de vinhetas, logotipos de se¢des e desenhos de humor.

Estas revistas e, especialmente suas capas, funcionaram como ferramenta de
mediagcdo social, gerando novos comportamentos ou reinterpretando os existentes.
Assim, percebe-se a relevancia de uma pesquisa imagética dessas publicagoes
verificando-se que sua comunicagdo processava-se através de sua composicao definida
apenas com desenhos, sem textos verbais.

Nas revistas atuais as mensagens sdo transmitidas pelos textos de chamadas as
secdes, que trabalham em conjunto com as imagens, geralmente fotograficas. Nas capas
da maioria das revistas brasileiras do inicio do Século XX, ndo existia nenhum texto
além do nome da revista. Eram compostas somente com desenhos, sem compromisso
com a representacdo da realidade. Algumas, de cunho politico, como “O Malho”,
traziam charges com os didlogos das personagens, mas no caso das revistas mundanas,
que contavam com se¢des diversificadas, de literatura, moda, cinema e colunas sociais,
as capas contavam apenas com a criatividade ilimitada dos ilustradores.

Assim, observando-se as capas destas revistas investigam-se as
possibilidades comunicativas do desenho e sua importancia desde as primeiras
produgdes graficas até o momento presente, quando ainda hoje as charges, histérias em
quadrinhos, infogréaficos e outros tipos de ilustracdes desenhadas mantém localiza¢ao

privilegiada nas publicagdes.

8 De acordo com Cassio Loredano, “Nada é muito preciso, mas nas redacdes brasileiras, quando se diz
charge, em geral se estd pensando na sitira grafica a uma situag@o politica, cultural, etc. extremamente
atual; caricatura é geralmente sindnimo de portrait-charge; e cartum vale para o comentdrio satirico de
uma situacdo independente de atualidade”. LAGO (2001); Embora outros artistas, como por exemplo,
Chico Caruso, tenham defini¢cdes diferentes para estes termos, optamos por adotar a definicdo dada por
Loredano.
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J.Carlos nas capas de “Para Todos..."
Nas capas da revista "Para Todos...", J.Carlos deu destaque a figura
feminina. (Figura 4) Soube apresenta-la como protagonista “soberana e absoluta”, nas

palavras de Julieta Sobral (2007):

“Nelas, mulheres esguias, sensuais e provocantes contracenam com
pequenos seres fantdsticos como faunos, pierrots, pagens negrinhos,
ou mesmo personagens do cendrio politico, reduzidos a escala de
gnomos. Reverentes e alegres, eles estdo ali para servi-la.” (SOBRAL,
2007, p.54).

Figura 4: Revista Para Todos n°425 de 05/02/1927

Fonte: www jotacarlos.org acesso em 11/08/2012.

A composicao plastica das capas de "Para Todos..." tem, quase sempre,
muitos elementos visuais criando, as vezes, uma complexidade que, conforme Dondis
(1997, p.144), “constituindo-se de intimeras unidades e forcas elementares, poderiam

resultar num dificil processo de organizagdo do significado” (Figuras 5 e 6).



PR Encontro Nacional 9° Encontro Nacional de Histéria da Midia
‘ ) de Historia da Midia UFOP - Ouro Preto - Minas Gerais
W

30 de maio a 1° de junho de 2013

ISSN 2175-6945

Figura 5: Capa da revista Para Todos n°® 452 de Figura 6: Capa da revista Para Todos n°460
13/08/1927 Fonte: www.jotacarlos.org, acesso de 08/10/1927 Fonte: www.jotacarlos.org,
em 11/08/2012. acesso em 11/08/2012.

No entanto, € justamente esta caracteristica de profusdo de elementos, que
proporcionam o ritmo acelerado que era preciso comunicar. Por outro lado, se era
necessario deslumbrar-se com a vida moderna e com as novas sensacdes que ela
propiciava, 1a estavam o cendrio exuberante de J.Carlos e sua protagonista, cintilando

junto com as festas e as luzes da cidade. (Figura 7)

Figura 7: Revista Para Todos, n® 548 de 15/06/1929.
Fonte: www.jotacarlos.org acesso em 11/08/2012.

10
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Esta sintonia entre o cendrio e personagem, (na figura 6, representada pelas
estrelas do vestido e dos fogos) é frequente nos desenhos destas capas. A figura
feminina mescla-se ao fundo, transformando-se em fogo, em borboleta, em 4rvores. O
cendrio a envolve, assim como a efervescéncia da cidade moderna. (Figuras 8 € 9)

A repeti¢do de desenhos do fundo nas figuras e vice-versa também é uma
estratégia visual utilizada por J.Carlos, capaz de produzir a unidade da composicdo. E
como uma fusido que transforma a capa toda num convite. O observador passeia pelo
desenho sem poder fixar a vista em um ponto Unico. Tenta, talvez, decifrd-la ou
simplesmente a sente. As capas “pactuam com o lidico, dando asas a imaginagdo.

Leves, glamourosas, invadem todos os sentidos do espectador. Tem cheiro, som e, quem

sabe, gosto!” (SOBRAL, 2007, p.144)

>

Jr.. ] i
N
AL
Figura 8: Revista Para Todos de n° 391 de Figura 9: Revista Para Todos n° 434 de
20/06/1926 09/04/1927
Fonte: www.jotacarlos.org , acesso em Fonte: www.jotacarlos.org, acesso em
11/08/2012. 12/08/2012.

Consideracoes Finais
Observar como a linguagem de J.Carlos se configurou nas diversas capas da

!

revista "Para Todos...", analisando seu trabalho também nas outras revistas onde

trabalhou como ilustrador, pode revelar o potencial comunicativo de seu desenho.

11
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Compreender as revistas em seu contexto desloca o olhar do que ¢é
meramente grafico-visual, para entender as mensagens inscritas nas figuras.

Quando em “O Malho”, a figura feminina torna-se a representagcdo de algo
abstrato, como a Liberdade, a Justica, a Constitui¢do, personificadas diante da situagdo
politica, a forma de representa-las de acordo com os (pré) conceitos do feio e do bonito

podem explicar, como se instituem e se revelam esses parimetros. (Figura 10)

———— e N DE JAKEIRD, & OF JULNO D 100

e 4

Figura 10: Personificacdo da Politica
Revista O Malho n°® 1034, de 08 /07/ 1922.

No entanto, mesmo em "Para Todos..." onde a figura feminina estd quase
sempre em destaque, a simples redu¢do da escala de personagens masculinos ou o jeito
bobo com que se apresentam diante da musa (Figura 8), pode dizer mais sobre os
costumes daquela época do que muitas das noticias de jornal. Serd que J.Carlos
compactuava com as conquistas femininas e pensava o homem como um bobo diante
das novas circunstancias? Ou eram as mulheres, que diante de suas conquistas,

tornavam-se dignas apenas de homens menores?

12
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Se as charges de “O Malho” nos trazem explicitas em suas legendas as
reclamacdes dos cidaddos, as questdes politicas, as mudangas na cidade, as novidades

”n

dos costumes, nas capas “mudas” de "Para Todos..." essas mensagens podem ser
pressentidas.

Em 1928, com a fundacdo da revista O Cruzeiro inaugura-se o uso da
fotografia de uma nova maneira, bem além da mera ilustracdo, consagrando
definitivamente a fotorreportagem em nosso pais. A partir de entdo, a ilustracdo
desenhada vai progressivamente tomando novas posi¢des e cedendo espago a fotografia,
embora se mantenha até os dias de hoje nos jornais e revistas, principalmente sobre a

forma de caricaturas, charges e tiras comicas.

PROUST E 100 LEMINSKI E 10

“"Em Busca do Tempo Perdida™ Sucesso de vendas da coletinea
completa um século e ganha ‘"Toda Poesia” eleva a obra do
nova tradugdo no Brasil paranaense a best-seller naclonal
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Figura 11: Caricaturas de Fraga
Fonte: Topo do Jornal Zero Hora, Porto Alegre, 6 de Abril de 2003.

Em “O Globo”, assim como em outros jornais, tém-se diariamente uma charge
em destaque, quase sempre na capa. Na figura 11 vém-se duas caricaturas em grande
destaque no topo da primeira pdgina do jornal “Zero Hora”, funcionando como
chamadas para os cadernos especiais de cultura.

Verifica-se por fim a importancia do desenho como ferramenta de comunicagao
também em outras midias além dos impressos, podendo encontra-las na Internet, em
sites especificos de charges e na televisdo em chamadas de programas, vinhetas e

animacoes especiais.
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